
問５． 自動販売機を利用していますか。　　

問７． 買い物の時に買い物袋を持参していますか。　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

問１１． 野菜は季節（旬）を考えて食べていますか。

地球環境と生活のアンケート　２００５年
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基　本　デ　ー　タ　【アンケート　居住地域割合】
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基　本　デ　ー　タ
【アンケート　年代別性別割合】
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分析例 NO.1／1


